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cenário

Detentora de marcas ícones como Tortuguita, 
Butter Toffees, 7Belo, Poosh, Triunfo, Aymoré, 
entre outras, a multinacional argentina, atua 
há 38 anos em todo o território brasileiro 
alimentando momentos mágicos.

Com foco nos segmentos de chocolates, 
biscoitos e guloseimas, possui cinco plantas 
industriais no País e produz mais de 170 mil 
toneladas de produtos por ano. Já em âmbito 
nacional, conta com 47 fábricas, 20 mil 
colaboradores e fornece produtos para 
mais de 120 países. 

A Arcor
sorveteiro tem se tornado cada vez mais atraente para as empresas. 
Uma prova disso é que o País já é o sexto maior produtor 
mundial, atrás apenas dos Estados Unidos, China, Rússia, Japão e 
Alemanha. 

Dados da ABIS - Associação Brasileira das Indústrias e do Setor de 
Sorvetes reforçam essa informação, uma vez que a perspectiva 
apresentada para o segmento em 2019 é de um 
crescimento de 3% a 5% em produção. 

A Arcor apostou nesse cenário nacional para o lançamento do 
primeiro sorvete do portfólio, aproveitando sua expertise neste 
segmento no mercado argentino. A marca escolhida para a iniciativa 
foi a 7Belo, conhecida pela famosa bala no sabor framboesa. 

No Brasil, o mercado



sorvete 7 Belo, desenvolvido em parceria com 
Los Los, o desafio da Trama Comunicação foi dar 
ampla visibilidade ao lançamento do produto 
junto à jornalista e influenciadores digitais, 
com intuito de disseminar a informação, 
de forma orgânica, nos veículos de comunicação 
e nas redes sociais prioritárias para a marca.

Diante do novo

desafio

Comunicar o 
lançamento para 

os jornalistas e 
influenciadores digitais, 

utilizando uma 
narrativa que os 

incentive a promover 
a imagem da empresa 

como inovadora.

Atingir organicamente 
uma taxa de 60% com 

influenciadores digitais, 
além de 80 matérias em 

veículos de imprensa 
dos tiers prioritários.

Ter um grande alcance 
no público final, 

por meio de 
publiposts e matérias 

na imprensa.

objetivos



Apresentar o 
sorvete 7Belo
para 38 jornalistas e 66 influenciadores 
digitais, por meio do envio de um press 
kit contendo uma caixa térmica cheia de 
paletas 7 Belo e uma ecobag personalizada. 
Além disso, os públicos receberam uma 
carta contando um pouquinho sobre o 
lançamento, assim como o release com 
todas as informações. 

estratégia



Imprensa

20
press kits
enviados

20
mil CM/Col

2M
em audiência

129
matérias publicadas

(61% acima do 
objetivo proposto) 3M

valor equivalente
em anúncios 
publicitários

R$

mais de

alcançados
resultados



BANDNEWS

MEIO&MENSAGEM

alguns resultados com a imprensa

CLAUDIA

E+ ESTADÃO

ISTO É

https://drive.google.com/open?id=1m_khYMFn-
wl1xGL_VE76zywE1oXR7bmve

Clique para acessar
os resultados completos

https://drive.google.com/open?id=1m_khYMFnwl1xGL_VE76zywE1oXR7bmve


de engajamento
87%

18M

66
press kits
enviados

Acima de

reais estimados
se o cliente tivesse 

investido em 
publipost 

20M
em audiência 58

publicações nas 
redes socias

200 MIL(45% acima do objetivo proposto)

mais de

média de 
visualizações

dos seguidores

Influenciadores

alcançados
resultados



ALGUNS RESULTADOS 
ENTRE OS INFLUENCIADORES

@geekpublicitario
15mil seguidores

https://drive.google.com/open?id=1m_khYMFn-
wl1xGL_VE76zywE1oXR7bmve

@deliciousbymari
38mil seguidores 

@kitchenfordummies
101mil seguidores 

@oquetemdesobremesa
38mil seguidores 

Clique para acessar
os resultados completos

https://drive.google.com/open?id=1m_khYMFnwl1xGL_VE76zywE1oXR7bmve


 Item/Data 1ª semana  
de outubro

2ª semana  
de outubro

3ª semana 
de outubro

4ª semana
de outubro 

1ª semana
de novembro

2ª semana 
de novembro

3ª semana 
de novembro

Levantamento de briefing das ações X  

Desenvolvimento de release 
e aprovação com o cliente X 

Desenvolvimento de mailing 
imprensa e influenciadores X  

Desenvolvimento de press kit x

Impressão de material na gráfica 
(release e cartinha influenciadores) x

Manuseio e envio de press kit x

Divulgação geral de release x

Follow up com imprensa x

Monitoramento de resultados nas redes sociais x

Reforço da divulgação x

Relatório final x

cronograma e investimento

A Arcor fez um investimento de

R$ 6.484,62



Equipe
Arcor

Equipe
Trama

Juliano de Almeida 
Coordenador de Marketing 

Leila Gasparindo
Diretora de Estratégia

Sandra Bonani
Diretora de Influência

Ana Paula Teixeira
Gerente de Atendimento

Vanessa Sallas
Executiva de Atendimento

Elissa Sanchez
Analista de Influência

Paula Antônia da Silva
Estagiária


